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CAMPANYA ROBA



La Campanya Roba Neta ¢s una coalicié internacional
pany
d'organitzacions no overnamenta|s, sindicats i organitzacions de
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persones consumidores, que denuncia les condicions laborals de les

treballadores i dels treballadors de la industria de la confeccis.
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A cavall entre el risc i la continuitat, aquesta col-leccié mostra

noves propostes per aquest curs. Per a joves que no es confor-

men amb les modes imperants, amb aquesta col-leccié podreu
de forma activa sensibilitzar sobre l'explotacié i la miséria als
paisos del Sud que pateixen les persones que treballen en el

textil.

Components de la col-leccié Sensibilitz-Accié:
1.1 Exposicié “Marka La Diferencia”
1.2 Representacié teatral “Vaja tela”
1.3 Materials: triptics, adhesius, cartells, pancartes,
fullets
1.4 Fullet Roba de les grans cadenes de distribucié 1.5
Guia Consum Responsable de Roba
1.6 Video forum de documentals

1.7 Bloc “l ara qué em poso?”

(- ConGies
AL -5 - VisnR

Trencant inércies que semblen obligades, la colleccié ofereix una
q 8
amplia gamma d'elements per desenvolupar accions que facilitin
la participacié de la poblacié universitaria per denunciar i fer
p P P p
pressié. A&V és per a joves que vu|guin fer incidencia politica
—que no de partit- a les empreses del sector textil i al sector

public.

Les peces de la col-leccié de A&V presenten tot un ventall
de propostes d'accions practiques de consum critic, social i
responsable:

2.1 Mercadillu d'inter-canvi

2.2 Retallant etiquetes

2.3 Accions teatrals

2.4 Documentant la roba estudiantil

25 El Xiringuito

2.6 Fotoreportatge

2.7 Despullant-nos; mostrant a pel les injusticies

2.8 Sortint de l'armari

2.9 Customitzant la roba

2.10 Fashion viktim




L
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- formGid

De cap a peus i de dreta cap a l'esquerra, la col-leccié convida a Els basics per la temporada sén:

lintercanvi de coneixements i al debat d'idees sobre les problemati-

ques associades a la deslocalitzacié productiva. Una moda anacronica In-Formacié Informativa

i quasi feudal ja passada, perd de la que volen que tothom en siguem Monogré{;ic a la universitat

consumidors i consumidores: el sector téxtil i la confeccié de grans Cicle de xerrades: Lexplotacié laboral en la industria de la roba

marques que fabriquen al Sud. +  Lallvita contra l'explotacié amb representants de
United Students Against Sweatshops (USAS) dels

La col-leccié I-F és per a joves que volen fomentar el coneixement Estats Units i de la Clean Clothes Campaign.

i la formacié en altres persones, sobre les conseqiiéncies socials i +  Les conseqiiéncies de la deslocalitzacié del sector

ambientals del nostre consum de roba. textil al Marroc.

In-Formacié Informativa
- Taller de Stop Motion
- Taller de Contrapublicitat
. Taller de Costura

. Accions teatrals



DOCUMENTALS

China Blue
Director: Micha X. Peled, EUA, 2005
China Blue ens porta a una fabrica de texans on dos joves, la
Jasmine i 'Orchid, intenten sobreviure a las dificils condicions
laborals. Les seves vides es creuen amb les daltres compan-
yes i amb la del director de la fabrica on treballen, el senyor
Lam.
Des dels diferents esg|aons dela jerarquia de l'empresa, el do-
cumental mostra humanament, els complexes problemes d'un
moén g|ol)a|itzat. Alhora proporciona un informe actualitzat so-
bre las pressions econdmiques que instauren les companyies

occidentals i les conseqiiéncies humanes que aixd provoca.

Lo dltimo en moda
Director: Arturo Sampson, Mexic - Barcelona, 2006
La maquiladora, un mou model de la cultura laboral, esta
substituint la forma de vida agrl’co|a, destruint els teixits socials
i acabant amb els recursos naturals.
Davant de la manca d'alternatives, els campero|s mexicans es
veuen ol:>|igats a abandonar les seves terres i buscar feina a les

maquiles.
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Amb les vostres comandes sortirem guanyant nosaltres, i els treballadors i les treballadores del textil de paisos del Sud.

Trameteu-les per:
correu-e

tel.

tmQNdRs

universitats@robaneta.org

93 31917 46

Apunteu la referencia de |'e|:iqueta dels productes que voleu organitzar:

Num. referéncia

Colleccis

Producte

Dates previstes

Exemp|e: 11

Sensibilitzacié

Exposicié “Marka La diferencia”

15 abril > 15 maig




1.1 EXPOSICIO “MARKA LA DIFERENCIA”

Lv o on
exposicio
Marka La Diferéncia és una exposicié que pretén despertar ['interes
P queip P
dels i les estudiants per les causes de les desigualtats nord-sud i de
P g
I'explotacié laboral en un sector tan proper a les persones consumidores
P prop P

com és el textil.

Dades t‘ecnigues

L’exposicié consta de:
+  Unaestructurad1m2amb 2 m cl'a|§ac|a.
. 8 Peces de roba.

Lespai

Qua'sevo' espai on hi hagi circulacié de gent.

Altres

. Es poclr‘a disposar de |'exposicic'> durant 15 dies.

. El transport i muntatge de |'exposicié esta a carrec de la

Campanya Roba Neta.

1.2 REPRESENTACIO TEATRAL “VAJA TELA”

Lobra de teatre

Pretén sensibilitzar els i les estudiants sobre les situacions clyexp|otacic'>
i de miseria que viuen les persones que treballen en el sector textil i de
la confeccié als paisos del Sud. Introdueix eines per al consum critic i

responsaHe individual dels i les estudiants.

Necessitats técniques

* Micro sense cal)'es.

* |_|ums.

L’esgai

Espai tancat amb un escenari aproximat de 4 x5m.

1.3 MATERIALS: TRIPTICS, PANCARTA |
CARTELLS

Materials informatius i de sensibilitzacié de la campanya i pensats per

acompanyar les accions que es realitzin als campus universitaris:

. Fullet roba de les Grans Cadenes de Distribucié

. Guia de Consum ResponsaHe de Roba
. Pancarta Campanya Roba Neta Campus Universitaris



1.4 VIDEO FORUM DOCUMENTALS

El video forum
Es disposa dels dos documentals i de la possibilitat que una persona que

estigui treballant en la campanya assisteixi al passi per moderar el debat.

Documentals

China Blue
Direccié: Micha X. Peled. Pais: USA. Any: 2005.

Durada: 86 min. Genere: Documental.

Lo dltimo en moda
Direccié: Arturo Sampson. Pais: Méxic. Any: 2007.

Durada: 26 min. Genere: Documental.

Altres
I
Els materials per a la projeccié (cané, PC i pantalla) no estan inclosos en

[activitat.

1.5 WEB | ARA QUE EM POSO?

Es tracta d'un espai web on es recull tota la informacié de la Campanya
Roba neta a universitats i sobre els continguts de la campanya als campus

universitaris.

Espai | ara qué em poso?  http://robanetawordpress.com/i-ara

‘iue-em-éosa

http://rol)aneta.worc|press.com|

Campanya Roba Neta a

Catalunya



http://robaneta.wordpress.com/i-ara-que-em-poso/
http://robaneta.wordpress.com/i-ara-que-em-poso/
http://robaneta.wordpress.com

2.1 MERCADILLU D’INTER-CANVI

un Jissenx... modistes

.d'un espai d'intercanvi de roba per oferir alternatives d'un K< 2 persones per organitzar les inscripcions.

consum responsal)|e a una societat immersa en la cultura de K 5 persones per muntar Iactivitat.

“comprar, usar i ||en§ar". X< 15 persones minim per muntar les parao|es per realitzar els intercan-
vis.

el Eatronal:se

Espai on intercanviar objectes de roba que ja no ens sén necessaris pero
que, abans de ||en§ar—|os, els oferim per si poden ser utils a a|gd altre. Del les Eeces
que es tracta és d'intercanviar aquesta roba en bon estat sense requerir B Taulesicadires en funcié de les paracles de roba que es muntaran.
diners per fer efectiu l'intercanvi. L Trl'ptics informatius de la Campanya.
B Dancartadela Campanya.
lécnigues de confeccié
. Trobem un espai visible on es puguin col-locar les diferents
& pug!
parac]etes.
. Fem una convocatéria prévia a l'espai universitari convidant les
R P
persones a que portin les peces de roba per fer lintercanvi. Es
preferiue demanar que la gent que vulgui participar syinscrigui per
poder garantir una minima participacio.
. Disposem taules i cadires per a que la gent pugui muntar una
paracla, que pot ser comparticla, amb la seva roba.
. epartim informacié de la Campanya Roba [Neta per explicar els
ppt f d|prQ|oth p| |

motius de |'accio.




2.2 ETIQUETES RETALLADES

un dissenx...

...pensat per evidenciar que la majoria de la roba que consu-
mim en els paisos del Nord, esta fabricada als paisos del Sud,

ja sigui roba de marca conegucla o desconeguda.

el Batronatge

Demanem a les persones que estan als diferents espais del campus uni-
versitari que ens deixin retallar les etiquetes de la seva roba i les convidem
a enganxar-|es a un mapa del mén segons el pais d’origen que ens mostra

[etiqueta.

técnigues de confeccié

- Collogquem a un espai visible un mapa del mén gegant que
podem haver elaborat en paper d'embalatge. Cal definir amb
claredat els diferents paisos.

- Cerquem pel campus a totes les persones que estiguin disposa-
des a deixar-se retallar [etiqueta de la roba que porten posadai
els convidem a enganxar-la al mapa del mén en el pais on ha estat
fabricada la peca de roba.

Podem descobrir quines sén les condicions laborals de les persones que
alla hi treballen per fabricar la roba, o bé, demanar informacié a alguna de

|es marques c]e roloa que tenen {abriques a pa'l'sos de| SUC]

modistes

X 3 persones per dinamitzar |activitat.

|es Beces

Mapa del mén gran.

Tisores.

Cola.

Triptics informatius de la Campanya.
Pancarta de la Campanya.




2.3 ACCIONS TEATRALS: LA PASSAREL:-LA DE LA MODA

un dissenx... I:‘ecnisues de confeccié

..teatral pensat per mostrar d'una forma vivencial situacions . Amb el grup participant poclem fer una construccis de personat-
clyinjustl'cia social relacionades amb les condicions de vida de ges que representin diferents models de persones consumidores:
les persones que treballen en la confeccié de roba i denunciar compu|siva, Fashion, critica, austera, etc.
el consumisme de moda en les nostres societats. . Caracteritzem els personatges i organitzem una desfilada a un espai
obert.
el Batronatse . Una o dues persones poo|en fer la locucis i presentacid.
Muntatge teatral un grup amb persones clisposades a crear i realitzar
representacions teatrals de petit format o teatre de carrer. Les nostres modistes
creacions poclen anar des del drama fins a la com‘eo|ia, amb la imaginacié < Un grup de 6 0o més persones per actuar en el muntatge teatral.
coma comp|ement. < Alguna persona que dugui una direccié o orientacié des de fora.
La Passarel-la de la Moda és una proposta del caté|eg que tant es pot fer K T‘ecnic/a de so.
en un espai obert com tancat. No requereix d'un muntatge comp|ex ni de
molts participants. Les accions teatrals poclen ser moltes i variades. les peces
B Roba.
A la colleccié IN-FORMACIO FORMATIVA clispo— B DPintures.
seu d'un curs de teatre social per a [activisme que pocleu B Microfon (opciona|).
sollicitar per aprendre tecniques teatrals que us ajuclin enel L] Equip de so (opciona|).

procés creatiu.




2.4 DOCUMENTANT LA ROBA ESTUDIANTIL

un dissenx...

..d'un estudi de camp per fer pa|esa la manca d'informacis
que tenim qui consumim sobre la procecléncia del que estem

comprant.

el Eaironal:se

Entrevista curta a estudiants del campus sobre el seu coneixement de la
roba que porten posada, demanant si poo|em gravar en video les respos-

tes. Un cop hem enregistrat varies entrevistes podem fer un muntatge de

video'i organitzar projeccions i penjar-|o ala web .

lécniﬂues de confeccié

. Busquem participants en ['estudi de camp.

. Demanen ala persona entrevistada que ens mostri les etiquetes
onsurt el pais de fabricacis i comprovem les seves respostes
coincideixen.

. Un cop tenim les entrevistes que vo|em, fem el muntatge amb un

programa d'edicié de video.

Tenim la possibihtat d’organitzar la projeccié del muntatge o
apro{'itar altres activitats per projectar-lo.

Podem fer l’enregistrament a qua|sevo| espai del campus
—camera en ma- tot demanat a universitaries i universitaris la

seva participacio.

modistes

X< 2 persones per a les entrevistes (una amb el micro i laltra amb la

cémera).

XK 2 persones per fer el muntatge de video.

|es Beces

Camera de fotogra{'ia i/o video.

Ordinador amb programari per al muntatge.



http://robaneta.wordpress.com/i-ara-que-em-poso/

2.5 EL XIRINGUITO

un dissenx...

..d’una paracla per difondre els materials de sensibilitzacié de
[a Campanya de Roba Neta de Setem Cata|unya als campus

universitaris.

el Ealronal:se
Muntatge d'una paracia amb material de difusié i de sensibilitzacié de la
Campanya als universitaris i universitaries del campus. Pot ser un bon

espai per sumar gent al nostre grup d'afinitat.

lécnigues de confeccié

. Muntem una taula d'informacié preFeriHement a un lloc d'entrada
i sortida de persones.

. Exp|iquem en qué consisteix la Campanya i convidem a la genta
participar.

. Disposem d'un full per recollir les dades de |a gent interessada en

rebre més informacié de les nostres accions i de la campanya.

modistes

< 3 persones per preparar i estar a la taula.

|es Beces

Una taula.
Materials de difusi.

Pancarta de la Campanya.
Full de recollida de dades.




2.6 FOTO-REPORTA-TGE

un Jissenx...

...d'exposicio' Fotogréﬁca per fer visibles les condicions
‘explotacié laboral i de miseria de les persones que treballen
dlexp p q

en el sector textil.

el patronatge
Exposicio’ fotogr‘a{'ica de dentincia combinant instantanies d’aparadors de
l:)otigues de moda, dels mercadillos amb t‘exti|, de passadissos de roba de

grans super{l'cies i de revistes de moda, amb imatges deles maqui|es on es

fabrica la roba al Sud.

lécnisues de confeccié

. Fem fotograﬁes deles imatges de textil que volem que apareguin i
recopi|em anuncis de moda.

. Recollim fotograﬁes per internet de les condicions laborals de les
persones treballadores al sector textil del Sud.

. Muntem una exposicié amb les Fotografies iles imatges, de forma

que quecli clarament contrastat el que es veu amb el que realment

hi ha.

Podem fer un muntatge de fotos a partir de laidea del grup.

Mulheres Transgredindo en l'accié que varen fer anomenada
Dia dels draps bruts de Zara. http://ga|iza.indymedia.org/
pt/2005/03/2001.shtml

L'exposicié també es pot fer en versio digita| per enviar-la per
correu-e o penjar-|a awebs o blocs de la universitat i/o la de la

Campanya Roba Neta de Setem.

modistes

K 3 persones que facin les {otogra{;ies i recullin imatges.

K 5 que muntin [exposicié.

|es Beces

Camera {otogréﬁca.

Plafons o suports per penjar les Fotogralr'ies.
Ordinador pel muntatge.

Materials de difusic.




2.7 DESPULLANT-NOS (MOSTRANT A PEL LES INJUSTICIES)

un dissenx...

...impactant per mostrar d'una forma atrevida les injusticies a

paisos de| Sucl relacionades aml) |a roba.

el patronatge

Performance de joves despu”ats a un espai exterior i visible del cam-

pus per mostrar com es poclen sentir a|gunes persones que treballen a
maqui|es (fébriques de zones ltranques amb condicions forga precéries) de

fabricacio de rol)a, amb cartells —tipus persona-anunci- de dentincia.

lécnigues de confeccié

. Fem difusié de l'accié uns dies abans, avisant en qué consistira i el
lloc on es fara. Convoquem a mitjans de comunicacié de la univer-
sitat o de pul)|icacions per a joves.

.. .y ’ . . .1

. Co|~|oquem pancartes i informacié a lespal de l'accis per tal de
contextualitzar-la (posant musica, fent una cridaala gent pe|
megéFon, etc.).

. Ens traiem la roba i ens pengem anuncis de cartré o ens pintem

|emes a| Cos.

Podem tenir cartells en blanc preparats per si a|guna persona

vol sumar-se a |'accié i vol proposar un lema.

modistes

¥ 10 persones que dinamitzin l'activitat.

}( 1 persona que fotogra{'i'l' |a performance.

310 persones per enviar notes de premsa o articles als mitjans.

|es Beces

Cartolines o cartrons.

Tisores.

Cordes per enganxar els dos cartrons.
Megén[on.

Materials de difusie.

Pancarta de la Campanya.




2.8 SORTINT DE L’ARMARI

un Jissenx...

..en cadena per mostrar com la majoria de la roba que em-

prem prové de féloriques a paisos del Sud.

el patronatge

Cadena de roba —”igant una pega de roba amb una altra amb la intencié

defer-la el més ||arga possil:)'e— tot penjant en cadaunaien gran, el seu

origen i una pregunta sobre les seves condicions de fabricacio.

lécnigues de confeccié

Fem difusié de |'accic'>, exp'icant el lloc on es fara i convidant a
portar diferents peces de roba.

Habilitem |’espai i co|~|oquem les pancartes i |a informacié neces-
saria per ajudar a exp|icar lactivitat.

pengem la robai posem les etiquetes amb la informacié i pregun-
tes, com ara: “Quant ha cobrat la dona que ['ha fet?” “Es major
dedat la persona que I'ha cosit?”.

Comencem a ||igar les nostres peces de robai convidem ala gent

a que vagi ||igant les seves.

Es pot suggerir com a reflexié final la realitzacié d'una cadena
alternativa en la que les diferents baules suneixen per a la
defensade la produccio’ justa i neta, i la cerca dalternatives a

['actual model de fabricacié i venda de roba.

modistes

) persones per la convocatoria (propaganda, convocatoria i
clescripcio’).

K 4 persones que dinamitzin l'activitat.

|es Beces

Materials de difusie.
Peces de roba.
paper o cartolina.
Retoladors.

Agu”es d'estendre.

pancarta cle |a Campanya.




2.9 CUSTOMITZANT LA ROBA

un dissenx...

..creatiu de persona|itzacio’ de la roba com a alternativa a la

compra quan es o|esitja tenir-ne de diferent.

el patronatge

Taller de customitzacié de roba (intervencio’ creativa per a aconseguir una

pega Unica i irrepetib|e) per tal de treure el maxim pro{'it ala que janoes

fa servir. S’ensenyaré com transformar-la mitjangant la costura, el ta”, la

% ¥, . = .
pintura, ['4s de comp|ements i altres tecniques.

técnigues de confeccié

Fem la convocatoria del taller recordant que sha de dur roba per
transformar-la.
Un cop realitzat es poden fer fotos per penjar—|es i emprar—|es per

a noves convocatories.

Si requeriu duna persona pro{essiona|, la pocleu sol-licitar a:
universilal:s@rol)anel:a.org
Es poclen dur a|gunes peces per afavorir la participacié de

persones que no en porten.

modistes

) persones dinamitzadores de |'activitat (informacic’), convocatoria i

gestio’).

< 2 talleristes.

|es Beces

Roba que per persona|itzar -qua|sevo| pega serveix: samarreta,
brusa, Fa|c|i“a, panta|ons.

Tisores.

Roba.

Fil.

Agu”es.

Pintures de roba.

Comp|ements reutilitzats.




2.10 FASHION VIiKTIM

un Jissenx...

..en fotograﬁa per donar veu i imatge a la roba de comerg just.

el patronatge

Foto-matén obert a tothom del campus, on es fan fotogra{'ies de persones

vestides amb roba de comerc just aguantant una pissarra amb les mans on

sha escrit un lema promocionant la roba de comercialitzacié i produccic’)

justa.

técnigues de confeccié

Una o varies persones poclen dedicar-se a exp|icar laccisia
animar a la participacio.

Dreparem un fons blanc amb una tela o emprant una paret.
Posem un cistell amb roba i comp|ements de comerc just pera
que elsiles participants es vesteixin com vu|guin.

Les persones participants —amb la roba posaola— han d'escriure
en una pissarra petita un lema relacionat amb la campanya Roba

Neta, tot aguantant-|a per ser Fotograﬁacla.

Podem imprimir les fotograﬁes i fer una exposicid in situ de

|es fotograﬁes (penjacles auna corcla amb agu”es, aun SLIFO...).

Un cop realitzada l'activitat poclem ferun co"age amb totes

les Fotografies i penjar—|es a la web.

modistes

STEN fot‘ogra{/a.

it a2 persones per dinamitzar l'activitat i convidar a la participacié —una

es pot encarregar del cistell de robaii laltre de les pissarres.

K 2 persones encarregades d’imprimir i penjar les fotograﬁes.

|es Beces

By

Trl’pode.

|mpressora amb lector de targetes o impressora i port‘ati|.

Cordes per penjar la telailes Fotogra{'ies.

Agu”es d'estendre per agafar les Fotogra{'ies al cordill.

Camera de fotos digita| (per pocler—les imprimir al mateix ||oc).



P-RrR0S HorREN

3.1 MONOGRAFIC A LA UNIVERSITAT

un curs...
...per introduir la realitat del comerc internacional i les seves
consequéncies en les relacions Nord—Sud, reflexionar sobre
la responsabi“tat individual i col-lectiva en la transformacié de

i g . P S .. %
les estructures, i oferir eines d'accié i vies de participacié.

el Eatronal:se

6 sessions com a referéncia per fer un vestit a mida

modistes

3< 10 assistents minim per muntar la formacio.

Eroeosla de programa

Gonar El sistema de comerc internacional i les institucions
internafiona| econdmiques. Els organismes financers internacionals:
s desizuslints FMI, Banc Mundiali OMC. Les empreses transna-
g cionals i les decisions poh’tiques que duen.
c El consum com a eina de pocJer, responsabihtat i trans-
onsum S S iy ey B
St formacié social. Consum critic i tic, ecoldgic i solidari.
; Finr;nces Alternatives individuals i col-lectives de consum:; la
Shcdes Xarxa Compra Publica Etica. El sistema bancari con-
9 vencional i les seves conseqiiéncies. La banca ética.

Comerg
just al Sud
i debats al
Nord

|rresponsa-

bilitat social
corporativa i
la campanya

Roba Neta

Grans
cadenes cle
distribucié i
impactes

Taller de

campanyes

Les cooperatives de productors al Sud. Els criteris per
a un comerg just. Les certificacions de comerc just; qui
les creai per a qué. Ladaptacié del sistema capitalista
a les alternatives. Els debats del moviment de comerc

ust i limpacte en la sobirania alimentaria. El programa
JBon Cateé: promocié del comerg just al Sud i al Nord.

La deslocalitzacié de la produccié, l'explotacié i la
precaritzacié de les condicions laborals. Les empreses
g|oba|s i les resistencies locals. La irresponsabihtat
social de les grans empreses. Les xarxes de dentncia i
sensibilitzacié. Les campanyes Roba Netai Juga Net.

La forca de la distribucié. Les practiques o|igopb|iques.
La pressié sobre la cadena de subministrament. Les
campanyes Better Bargain i Supermercats, no gracies!

L'educacié pel desenvolupament. L'educacié com a

P P

procés; des de la sensibilitzacié inicial fins la incidencia

poh’tica. El treball participatiu per grups en el disseny
e dues campanyes de comunicacio i denuincia; posada

de d H yes d d posad

en com. Reflexié sobre metodes d'avaluacis de les

campanyes de sensibilitzacié.
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3.2 CICLE DE XERRADES 3.3 TALLER DE STOP MOTION

unes xerrades... un taller...

I I
...per coneixer amb profunditat |'exp|otacio' laboral en la ...de creacié d'un video d'animacié on les peces de roba es
industria de la roba. mouen pe| seu compte -com si tinguessin persona|itat i idees

propies. La realitzacié del taller es basa en una técnica molt
el patronatee senzilla que té com a eina basica la fotografia. Després de
P g q g &
2 sessions de referéncia per cosir o pensar en altres patrons. cada foto, es mou una mica cada objecte de manera que, en

passar les fotogra{'ies r‘apiclament, proo|ueix la il-lusié del
Eroeota de temes moviment.

< Lalluita contra |’exp|otacio' amb representants de United

Students Against Sweatshops (USAS) dels Estats Units i de la el Batronatse

Clean Clothes Campaign. 1 sessi6 de 3 hores.
o< Les consequencies de la deslocalitzacié del sector textil al

Marroc. les peces

B Cameres Fotogré{iques digita|s i/o de video.

B Dlastilina o altres objectes per fer el muntatge.



3.4 TALLER DE CONTRAPUBLICITAT

un taller...

...per aprendre una tecnica de creativitat amb |’ol:>jectiu

’ 2 o NG e e
d aconseguir una |matge graﬁca critica o satlrlca, que empra

els canals de la pul)|icitat per fer dentncia.

el Batronatge

1sessi6 de 3 h.

les peces
B Devistes de mocla, del cor, de teenager... amb moltes imatges.
B Tisores, co|a, retoladors i cartolines.

B Ordinadori projector per presentar els resultats.

més informacié

Consulteu la web dels mestres de la contrapublicitat (un grup

cl'Eco|ogistas en Accién de Madricl): lwttp://consumehastamorir.con{

3.5 TALLER DE COSTURA

uns taller...

...per aprendre afer uns patrons i a cosir peces de roba.

el Eatronalse

16 2 sessions amb un total de 4 h de durada.

|es Eeces

B DPeces de roba que ja no fem servir.
B Tisoresifil.

3.6 ACCIONS TEATRALS

un taller...
I
...per aprenc|re tecniques teatrals que ens permetin crear

accions de dentincia amb un ”enguatge visual i dramatic.

el Batronalge
2 6 4 sessions amb un total de 8 h de durada.

modistes

3< 10 assistents minim per muntar la formacis.


http://consumehastamorir.com
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